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PROGRAMA DE DISCIPLINA
DISCIPLINA
CODIGO NOME
PMKO015 ANTROPOLOGIA GERAL E DO CONSUMO
CARGA HORARIA NOME DO CURSO
T P E TOTAL
072 ) ) 072 Comunicagéo Social com Habilitacdo em PropagandaMarketing

EMENTA

A circulac@o e a distribuicdo de bens como um groblsocial.O fenémeno do consumo na sociedade
capitalista.Os templos do consumo: das lojas dartlEpento aos shoppings centers.Consumo e prodecao
sentido: personalidade e status.Perspectivas dapattgia do consumo.Midia e consumo. OrganizaQéibke
sua influéncia sobre a produgéo da existénciayisadi do trabalho e organizagéo politica; a impaitados
principios de organizacao social sobre as regra®gantem a producao, distribuicdo e consumo oaedades
conhecidas.

OBJETiVOS

Geral- Proporcionar aos educandos um acervo damaftbes basicas, dando uma visdo geral de Antrgipolg
com énfase nos mecanismos que favorecem o consaisuriedade capitalista.
Especifico- Levar os estudantes a interpretaremnalgaspectos da realidade atual, a partir da @
antropoldgica,analisando o consumo como fendmerdrgde na organizacdo social e na existénciaoaam
todo, tendo uma viséo critica.

JUSTIFICATIVA

O curso objetiva ser uma introducao a Antropoldgjiétural, tendo em vista estudantes que nao saoeda
especifica, mas que irdo descobrir a funcao im&ntal e complementar dessa disciplina para unda vigis
completa de Propaganda e Marketing. O curso pretéaduma visédo geral da Antropologia como ciédoia
homem mas enfatizando o fendmeno do consumo, gaetedza os nossos dias, com sua incidéncia remnos
modus vivendi.

METODOLOGIA

« Aulas expositivas apoiadas nos textos indicados

e Apresentacdo de trabalhos de grupo (nota individual
« Elaboracéo de relatérios diarios sobre as aulassdada
e Leitura de livro, com resumo e argtiicdo oral

« Seminarios sobre temas antropoldgicos.

* Visitas aos Museus afro e de Arqueologia

CONTEUDO PROGRAMATICO

Introdugdo: cultura: um conceito antropolégico

Primeira parte: o estudo cientifico.A antropologisua divisdo.Principais acepc¢des do termo culiétado e técnica
de pesquisa antropoldgica.

Dinamica cultural: sincronia, endoculturacéo e eeémrismo.

Processo cultural:diacronia,difuséo cultural.

Cultura e personalidade.

A evolucéo: o universo, a vida, a cultura.

Tendéncias recentes

Segunda parte: Temas de Antropologia Cultural (S&nais): Economia, O indigena brasileiro, As culturegras,
Consumidores,cidadaos e status: fontes de corffflaamposicdo das marcas de consumo, A criacaoitds ma
publicidade, A sociedade do sonho: 0 mundo do econs@s shoppings centers como templos do conslwaededras
livres.

RECURSOS DIDATICOS

Quadro, retroprojetor, video e TV, jornais, vis@@sMuseu Afro e de Arqueologia (Terreiro de Jesus).

AVALIACOES

Primeira: avaliacdo escrita (7 pontos) e entrewstae um livro( 3 pontos)

D

tica

Segunda : seminarios (7 pontos) e avaliacdo sabserninarios (3 pontos)
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